Fiktive Beispiel-Medienresonanzanalyse ASPIRON 2008

Indikatoren

¢ aluamus

Dr. Besson Evaluationsberatung

e _Jwo07 ]

Top Monat (nach Artikelzahl) Oktober Mai

Anzahl der Artikel 10 17

| Nordrhei fal Nordrhein-Westfalen

Anteil der Artikel 16% 23%

Top Medienart Tageszeitung Tageszeitung

Anteil an Gesamtresonanz 74% 62%

Top Medium Arzte Zeitung Westfilische Nachrichten

Anzahl Artikel 10 8

Top PR Aktivitat Unternehmens- Produkt-
pressemitteilung Nr. 1 pressemitteilung Nr. 3

Anteil der Artikel 17% 23%

Top Thema ASPIRON ASPIRON JUNIOR

Themenanteil Top Thema 29% 33%

Top Botschaft ASPIRON DIREKT als neue ASPIRON JUNIOR - neues
Therapieform Arzneimittel fiir Kinder

Erwahnung 77% 57%

Top Reputationsfaktor Produkt  Sicherheit/Ver Ver

Anteil der Artikel je15% 17%

Anteil positiver Artikel 32% 20%

Anteil negativer Artikel 3% 1%

Basis der Analyse: 62 Artikel aus Fach- und Publikumszeitschriften aus 2008, die einen Bezug zu ASPIRON aufzeigen
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Executive Summary

. 97 Artikel wurden bisher in 2004 zu Produkt® veroffentlicht*.

. Die Medienresonanz erreichte eine Auflage von 2,3 Millionen.

. Der Werbeaquivalenzwert fur diese Resonanz betrug 209.071 Euro.

. 79% der Artikel hatten eine positive Gesamttendenz.

. Die Positionierung wurde von 90% der Medienresonanz mindestens zum Teil ibernommen:
,Fur Patienten mit Depressionen ist Produkt® ein nicht sedierendes hochwirksames
Antidepressivum, das sich durch seine Zweifachwirkung auszeichnet”.

«  Die meistgenannte positive Aussage war der Hinweis auf die Wirksamkeit von Produkt®, gefolgt
von der Erklarung der Zweifachwirkung des Praparats und der Schmerzremission. Negative

Aussagen wiesen auf Nebenwirkungen, z.B. Ubelkeit und Mundtrockenheit hin.

Basis der Analyse: 62 Artikel aus Fach- und Publikumszeitschriften aus 2008, die einen Bezug zu ASPIRON aufzeigen
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PIRON 2008

Der Hohepunkt der Resonanz lag im Oktober nach der Publikumspressekonferenz
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Basis der Analyse: 62 Artikel aus Fach- und Publikumszeitschriften aus 2008, die einen Bezug zu ASPIRON aufzeigen
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Reputation

Wahrend fir ASPIRON die Vertraglichkeit im Vordergrund stand, war Sicherheit der dominierende Reputationsfaktor fir
ASPIRON junior. In Bezug auf die Unternehmensreputation stand das Markenportfolio im Vordergrund.

Produkte

Wirksamkeit

Unternehmen

internationales
Spitzenunternehmen
16%

Sicherheit

erfolgreiche und
/ bewahrte Marken

Therapietreue

im Bereich Biologika

Zuverlassigkeit
<»ASPIRON 4#ASPIRON junior

Basis der Analyse: 62 Artikel aus Fach- und Publikumszeitschriften aus 2008, die einen Bezug zu ASPIRON aufzeigen
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Basis der Analyse: 62 Artikel aus Fach- und Publikumszeitschriften aus 2008, die einen Bezug zu ASPIRON aufzeigen
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Westdeutsche Allgemeine
Rheinische Post

Neue RuhrZeitung
Westfalenpost

Westfalen Blatt

Neue Westfélische

Zeitungsname

1 Westdeutsche Allgemeine
2 Rheinische Post

3 Neue Ruhr Zeitung

4 Westfalenpost

5 Westfalen Blatt

6 Neue Westfilische

7 Westfalische Nachrichten
8 Ruhr Nachrichtn

Westfalische Nachrichten
RuhrNachrichtn
Westfalische Rundschau
Recklingh&user Zeitung

AachenerNachrichten 9 Westfalische Rundschau
i . 10 Recklinghéuser Zeitung
NeuR-Grevenbroicher Zeitung i 11 Aachener Nachrichten
Kolner Stadtanzeiger 12 NeuR-Grevenbroicher Zeitung

13 Kélner Stadtanzeiger

14 Westfalisches Volksblatt

15 General Anzeiger Bonn

16 Bergische Morgenpost

17 Die Glocke

18 Mindener Tagblatt

19 Iserlohner Kreisanzeiger
20 Bergische L
21 Liidenscheider Nachrichten

100 120 140 5, minstersche Zeitung

23 General Anzeiger

24 Rheinischer Merkur

25 Ahlener Volkszeitung

26 Bochold/Borkener Volksblatt

27 Westdeutsche Zeitung,

Die Glocke

Bergische Morgenpost
General Anzeiger Bonn
Westfalisches Volksblatt
Mindener Tagblatt

TOP 18 Zeitungen

(74% der Gesamtresonanz)
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139

28 Express Koln
134 29 Hertener Anzeiger

50 30 Meinerzhagener Zeitung
49 31 Solinger Morgenpost

31 32 Ruhr Anzeiger

29 33 Westfalischer Anzeiger
26 34 Rhein-Sieg Anzeiger

25 35 Velberter Zeitung

23 36 Allgemeine Zeitung

22 37 Ibbenbiihrener Volkszeitung

17 38 Bonner Rundschau

13 39 Buersche Zeitung,

12 40 Herforder Kreisblatt
11 41 Kslnische Rundschau
11 42 Rhein Zeitung

11 43 Triersche Volkszeitung
11 44 Diilmener Zeitung

10 45 Minsterlandische Volkszeitung

9 46 Express Bonn
47 Aachener Volkszeitung
48 Deister-/Weserzeitung
49 Bild Diisseldorf

51 Siegener Zeitung

52 Lippische Landfeszeitung
53 Viothoer Zeitung

54 sonstige Zeitungen

55 nicht NRW/dberreg.

® 0000 o

50 Oberbergische Volkszeitung

Basis der Analyse: 62 Artikel aus Fach- und Publikumszeitschriften aus 2008, die einen Bezug zu ASPIRON aufzeigen
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Themenspektrum R efficiency calenda
29% der Resonanz beschaéftigte sich Giberwiegend oder ausschlielich mit ASPIRON 1259 PR-articles since January 1996
PR Activities | Jan | Feb | Mar | Apr | May | Jun [ Jul | Aug | Sep | Okt | | Dez | Total |
Total 56 135 277 183 202 135 185 86 1259
Terapie durch Company press release 1 49 35 36 78 36 7 4 6 251
. Beeinflussung von Company press release 2 7 7
T\':::gl;g;;’nagn Nervenbahnen  gyfenplan zur Company press release 3 3 3
13% 3% Schmerz-Therapie Product press release 1 10 10
h 13% Product press release 2 14 14
PRODUKT junior - Product press release 3 5 21 26
Schmerz allgemein neues Arzneimitteil Product press release 4 19 88 107
11% fiir Kinder Product press release 5 49 94 10 153
5% Pharmaceutical Conference 36 25 2 63
Company press release 4 2 36 8 2 48
Company press release 5 5 1 6
Company press release 6 7 7
. Company press release 7 22 67 25 29 8 151
Schmerz bei Company press release 8 37 13 1 7 58
Kingern Press event 1 7 9 8 10 34
° Press event 2 44 17 4 65
PRODUKT_ A - Press conference 8 15 23
neues Arzneimittel Sponsoring press conference 29 6 35
29% Staff press release 1 8 16 6 30
Neue Arzneimittel Staff press release 2 17 69 25 111
in Deutschland Sponsoring activity 21 9 30
15% Research press info 1 8 8 16
Research press info 2 2 2
Research press info 3 4 5 9
Basis der Analyse: 62 Artikel aus Fach- und Publikumszeitschriften aus 2008, die einen Bezug zu ASPIRON aufzeigen s Basis der Analyse: 62 Artikel aus Fach- und Publikumszeitschriften aus 2008, die einen Bezug zu ASPIRON aufzeigen s
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Botschaftenkontrolle

97% der Artikel ibernahmen mindestens eine Botschaft - 82% erwéhnten , ASPIRON DIREKT*
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Gesamtein C

32% der Berichte machten einen positiven Gesamteindruck - sie stellten ASPIRON als empfehlenswert dar

TN — : negaiiv
Botsc'haft 1: Schmerz ist eine ernstzunehmende Krankheit 16 26% 3% Schmerz allgemein ausgewogen 1
..., die zunimmt 6 10% neutral 2
..., und der CHEMIE AG sich annimmt 1 2% Kkeine positiv 4
Botschaft 2: ASPIRON DIREKT 51 82% Botschaft Schmerz bei Kindern ausgewogen 4
... als einfache Therapieoption 8 13% - 3% neutral 3
... als neue Therapieoption 48 T77% Neue Arzneimittel in Deutschland ~ neutral 6
... als wirksame Therapieoption 32 52% . positiv 3
... als sichere Therapieoption 11 18% b PRODUKT A - neues Arzneimittel
Botschaft 3: ASPIRON junior 3 5% - :g;g:?ge" ‘I
m!t hoher Slf:herhelt ) ) 6 10% mindestens reta 4
... mit ausgezeichneter Vertraglichkeit 12 19% eine Botschaft positiv 9
... mit ausg?zel_chneter Compliance (Therapietreue) 7 11% 97% PRODUKT junior - neues
e = g prenemue i et posty 2
Botschaft 4: ASPIRON als additive Therapie 30 48% Medienart positiv 2
... fur Patienten, die mit Schmerzmitteln nicht ausreichend Fachzeitschrift positiv 15 24% Stufenplan zur Schmerz-Therapie ~ ausgewogen 4
kontrolliert werden 5 8% S neutral 2 3% netural 3
... direkte Wirksamkeit 19 31% ausgewogen 20 32% positiv 1
... ohne Risiko zu erhdhen 15 24% negativ 13 21% Terapie durch Beeinflussung von
Botschaft 5: Langzeittherapie 1 206 Fach.zeitschr?ft ge§amt - 50 Nervenbahnen netqltal 1
Patienten, die sonst nicht ausreichend kontrolliert werden 4 6% DU Zeftsohitt p“':"’l i 22 - - oSl a
Patienten, die noch Schmerzmittel bekommen 6 10% neutra verp|eichivonilinerap L 2
ausgewogen 7 11% negativ 1
Publikumszeitschrift gesamt 12 neutral 5
Basis der Analyse: 62 Artikel aus Fach- und Publikumszeitschriften aus 2008, die einen Bezug zu ASPIRON aufzeigen a5 Basis der Analyse: 62 Artikel aus Fach- und Publikumszeitschriften aus 2008, die einen Bezug zu ASPIRON aufzeigen 10115
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Zehn Medien berichteten mehrfach tiber ASPIRON M 34% der 62 Artikel beschaftigten sich tberwiegend mit ASPIRON
1 Bild 3.401.491
2 Neue Apotheken lllustrierte 1.051.042
B Die Zeit 585.542
4 Men's Health 250.480
Arzte Zeitung 5  Das Goldene Blatt 236.120
6 Mitteldeutsche Zeitung 235.265
Deutsche Apotheker Zeitung 78 /Amical Sl
8  Oko-Test 160.994
Forschung und Praxis 9 Deutscht? Apotheker Zeitung 29.310
10  Arzte Zeitung 17.438
Arztliche Praxis R
Die Arzte Zeitung berichtete in zehn Artikeln ube-
PM-Report ASPIRON, sie bestritt damit 16% der Gesamtresi \ Selgg;dar
) i | 0
PZ Pharmazeutische Zeitung « Auflagenstarkster Bericht war ein Artikel der Bild
Zeitung mit 5,6 Millionen und die Neue Apothekel
Allergo Journal A N N )
lllustrierte mit 2,1 Millionen. Zusammen bestrittel
Pneumologie zwei Medien 62% der Gesamtauflage.
Neue Apotheken Illustrierte
Arzneimitteltherapie
0 2 4 6 8 10
Frage: Handelt der Artikel ausschlieBlich von Chemie AG/ASPIRON oder werden sie nur am Rande erwahnt?
Basis der Analyse: 62 Artikel aus Fach- und Publikumszeitschriften aus 2008, die einen Bezug zu ASPIRON aufzeigen 1115 Basis der Analyse: 62 Artikel aus Fach- und Publikumszeitschriften aus 2008, die einen Bezug zu ASPIRON aufzeigen 1215
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35 identifizierbare Autoren — zwei berichteten fir mehrere Medien (Berg, Marck, — H. Marck mit den meisten Artikeln 848 m2 nahm die Berichterstattung tiber ASPIRON in den Fach- und Publikumszeitschriften in 2008 ein
Artikel INr__JAutor ___________[Medium ____________Artikel
1AW. Medical Tribune 1 21 Mayer, P. Medical Tribune Artikellange | Artikelbreite | Artikelflache _ Artikellange | Artikelbreite | Artikelflache
2 ako Arzte Zeitung 1 22 Marck, Hartmut Arzte Zeitung 1 incm incm inc incm incm in cm2
3 Bastig, M. Klinkarzt 1 23 nau Klinkarzt 1 ﬁlle{rgo Journal 23805 15.389 3&:}.:;.5 z:?:kear?zr[zm(:he Praxis 20 500
i . i mica
4 Berdal, Dieter; v. Berg, Anne Der Kinderarzt ) ) 1 24 1f (Roland Furch) I—— . ENZAGS - q o S R L TS 45 e g
5|Eer] Steffen_ RZARTeramzeutEchelZEitng s PZ Pharamzeutische Apotheken Umschau 60 54 3.240 Medical Tribune 45 30 1.350
Berg, Steffx?n, Marck, _ ) 25 run Zeitun 1 Argumente + Fakten 16 20 320 Medizinische Klinik 360 216 77.760
6 Hartmut; Rickner, David ZZ - Pharmazie 1 9 EEre e 62 52 3904 Men's Health 4 10 40
7eb rzte Zeitung 1 i Mitteldeutsche Zeitun: 22 10 220
= f i N i arznei-telegramm 30 20 600 g
8 Erbach, Manuel Arztliche Praxis 1 26 Schmied, Karlheinz PZ - Pharmazie 1 9 Miinchner Medizinische
Schulze-Weminghaus, Arzte Zeitung 656 268,5 176.136 N
9 Fessler, Beate Deutsche Apotheker Zeitung 1 ghaus, . . Arztli i 95 48 4.560 Wochenschrift 105 63 6.615
bhard Arzte Z Arztliche Praxis -
10 Fischer, Chris Bild 1 27 Gel ER : Arm? eltung_ 1 Bild 22 18 296 Neue Apotheken lllustrierte 127 77 9.779
11 Giibler, Britta Allergo Journal 1 28 ScweiiTatang A (RS i Das Goldene Blatt 12 5 60 lotabenelnedil & 20 500
12 Hellwig, Barbara Arzte Zeitung 1 Deutsche Apotheker das neue 22 12 264 FMReport 39 29 1131
o 29 Schweinfurth, H. Zeitung 1 Der Arzneimittelbrief 20 14 560 Pneumologie 261 187,5 48.938
Héltje, Dieter und Marck, 30 Spark, Peter Bild 1 er Arzneimittelbrie Praxis Depesche 16 11,5 184
13 Hartmut PM-Report 1 S0 FIETEEIE] il Der Intemnist 22 i 22 PZ - Pharmazie 120 72 8.640
14 Jansen, Klaus Arztliche Praxis 1 32 Wasilewski, Susann T 2, 1 Der Kinderarzt . 150 20 13.500 PZ Pharmazeutische Zeitung 127 67 8.509
15 Jensch, Paul Rheinischer Merkur 1 Deuts;]che Azotheker Zeitung 126 1;9 22‘-‘%’34 Rheinischer Merkur 80 50 4.000
i A T Die pharmin i
1o — : 33jWertelgel Roll b Report 1 e ze 45 27 1215 P FE e £l 1 o
17 K. Ap. Pneumologie 1 34 Wiedmann, Bernd Arztliche Praxis 1 i e
18 Kroeger, Klaus Arzneimitteltherapie 1 i ini EorschunglundiRres 210 129 267460 KelnelMedienangabe HED A0 L2
DEgEny rZneimitctieranicy 35 Worth, Hendrik Rheinischer Merkur 1 Information der europ. Klinik Gesamt in cm? 3.835 2212 8.481.103
IO Leling, ATEIEES TGS T PR L keine Autorenangabe 21 Treuhand und Management AG 75 25 1.875 Gesamt in m? 38 22 848
20 Lindmann, Hermann Arzte Zeitung 1 Gesamt 62
Basis der Analyse: 62 Artikel aus Fach- und Publikumszeitschriften aus 2008, die einen Bezug zu ASPIRON aufzeigen 13115 Basis der Analyse: 62 Artikel aus Fach- und Publikumszeitschriften aus 2008, die einen Bezug zu ASPIRON aufzeigen 14115




